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Класс 9

Тема  «Прошу внимания!» (Объявление, афиша, реклама)

Учебно-методическое обеспечение: авторская разработка УМК
Время реализации занятия 45 минут
Авторский медиапродукт – презентация 29 слайдов (среда Power Point, Word)

МЕДИАПРОДУКТ

I. Среда: программа для создания презентаций Microsoft PowerPoint, 

текстовый редактор Microsoft Word.

II. Вид медеопродукта: электронное учебное пособие для учителя и учащихся

III. Описание медиапродкта

· Содержание слайдов презентации к 3 занятию «Прошу внимания» (элективный курс «ДЕЛОВОЕ ПИСЬМО и компьютер» в 9 классе).

	№ слайда
	Содержание слайда

	1
	Титульный лист 

	2
	СОДЕРЖАНИЕ

	3
	Цель: зачем это надо?

	4
	Требования к деловой речи.

	5
	ПРОШУ ВНИМАНИЯ! Объявление, афиша, реклама: план изучения

	6
	ОБРАТИТЕ ВНИМАНИЕ: что это такое? (Дать определения)

	7
	КАК НАДО! Образцы  объявления, афиши и рекламы.

	8
	ВСЁ ПРО ОБЪЯВЛЕНИЕ: сфера употребления, план, разновидности  

	9
	АФИША: сфера употребления, особенности 

	10
	РЕКЛАМА: назначение, сфера употребления, план

	11
	Из истории рекламы

	12
	РЕКЛАМА ТАКАЯ РАЗНАЯ! (Виды рекламы сегодня)

	13
	ПРОВЕРЬ СЕБЯ!

	14
	ОПРЕДЕЛЕНИЕ: Что это такое? (указать жанр)

	15
	ВПИШИ в таблицу: разграничение понятий

	16
	ТЕСТ :  3 задания на заполнение пропуска

	17
	ПРАКТИКУМ

	18
	ИСПРАВЬ ОБЪЯВЛЕНИЕ: что не так? (редактирование с карандашом)

	19
	УЗНАЙ АФИШУ (выбор из двух текстов)

	20
	НАЙДИ РЕКЛАМУ  (выбор из двух текстов) 

	21
	СОЗДАЙ СВОЁ

	22
	НАПИШИ СВОЁ ОБЪЯВЛЕНИЕ ( в рабочем режиме)

	23
	СОЗДАЙ АФИШУ (в рабочем режиме)

	24
	МЕСТО ДЛЯ РЕКЛАМЫ  (в рабочем режиме)

	25
	ТВОРЧЕСКИЙ ПРОЕКТ: задания на выбор

	26
	Интернет-реклама!

	27
	Анкета

	28
	ПАМЯТКА

	29
	УДАЧИ ВАМ

	30
	Об авторе


· Схема взаимосвязи кадров презентации:

































· Технологический сценарий
	Этапы занятия 
	№  слайдов
	Временная реализация 

	Оргмомент 
	№4
	2 мин

	Целевая установка
	№1, №2, №3
	3 мин

	Актуализация знаний
	№5- №6 - №7;  №8,  №9,  № 10; № 27-28
	8 мин

	Практикум
	№13, №14, №15, №16
	10 мин

	
	№17 - №20;     №21 - 24
	

	Изучение нового
	№11,  №12,  №26
	5 мин

	Творческая мастерская: организация проектной деятельности
	№ 25
	15 мин

	Итог урока, задание на дом
	№29 (30)
	2 мин


IV. Другие медиаприложения

1. Файлы из Интернета для демонстрации примеров объявлений и рекламы на сайтах

2. Шаблон брошюры из Microsoft Office для создания творческого проекта (рекламного проспекта)
V. Целесообразность использования медиапродукта на занятии:

1. Недостаточное количество информационного материала в существующих учебно-методических пособиях (в учебниках нет определенных иллюстраций, схем, текстов и т.д.)

2. Эффективность индивидуального подхода к работе учащихся на данном этапе урока (продуктивная самостоятельная творческая деятельность,  индивидуальная траектория освоения материала, индивидуальное время освоения, уровневая дифференциация при подготовке контрольных заданий)

3. Интенсификация учебно-воспитательного процесса (автоматизация процесса контроля, увеличение количества предлагаемой информации, уменьшение времени подачи материала)

4. Повышение эффективности усвоения учебного материала за счет одновременного изложения учителем необходимых сведений и показа демонстрационных фрагментов

5. Развитие понятийного мышления за счет возможности и необходимости самостоятельно обобщать материал, выделять смысловые группы, выстраивать логические связи, определять алгоритм работы, систематизировать весь предлагаемый материал и др.)

Задачи занятия:

Образовательные –научить учащихся различать жанры привлечения внимания (объявление, афиша, реклама) и составлять тексты этих документов с учётом их жанровых особенностей;

 Развивающие – способствовать развитию познавательных и творческих способностей учащихся, их способностей к самообучению;

Воспитательные - формировать коммуникативные и организаторские умения, умения саморегулирования своей учебно-познавательной деятельности, умений работать в коллективе.

Необходимое оборудование и материалы для занятия.

1. Компьютерный класс.

2. УМК  «Деловое письмо и компьютер»

3. Экземпляры газет.

План занятия:

	№

п/п
	СТРУКТУРНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ
	ЗАДАЧИ ЭТАПА
	ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ УЧИТЕЛЯ
	ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ УЧАЩИХСЯ

	1
	Оргмомент 
	психологический, деловой  настрой обучающихся на  работу


	1. Приветствие.

2. Организация работы с компьютерами
	2.Повторение правил работы с компьютером (включение, вход в программу, открытие файла )

	2  
	Целевая установка
	мотивация  урока,   

выход на учебную задачу: научиться различать и правильно оформлять объявления, афиши, рекламу
	3. Организует выявление  темы  урока  через  анализ материала газет

4. Организует выяснение целей урока через затруднение (создание проблемной ситуации): 

	3.Обсуждение: жанры и  цели  

4.Работа в группах–  поиск примеров

а) объявлений,

б) афиш, в) рекламы

5. Группы зачитывают  объявления, афиши, рекламу в газетах –возникают спорные решения.

	3
	Актуализация знаний
	Выяснить  функциональные и речевые особенности  объявления, афиши и рекламы, их роль в жизни людей; показать сходство и различие жанров.
	6. Организует работу групп подготовки специалистов по жанрам: 

а) служба объявлений;

б) мастера афиши;

в) рекламщики

7. Организует заполнение таблицы по результатам работы групп.

 8. Обобщает итоги и обращает внимание:

«Как надо..»
	6. Изучают  информацию о жанре и заполняют анкету 

7. Сравнивают полученные данные, зафиксированные  в сводной таблице и устанавливают особенности жанров. 

8. Создание инструкции «Как определить…» 



	4
	Практикум
	Научить писать объявления, оформлять афиши и пригласительные билеты,

сочинять и оформлять рекламу.


	9. Проводит практикум: организует индивидуальную работу  за компьютером  на базе презентации  и работу за столами в обычных условиях 
	9  Редактируют  объявления, находят    афишу и рекламу

10  Самостоятельная  творческая работа: 

составление своих

документов: объявление, афиша.

	5
	Изучение нового
	Познакомить с новыми ИКТ , показать возможности Интернет в области информирования и рекламы 
	10..Представляет образцы электронной рекламы из Internet: образцы электронной рекламы, баннеры, подача информации о товарах и услугах.
	11. Восприятие, обсуждение



	6
	Творческая мастерская: организация проектной деятельности
	Способствовать развитию творческих способностей и деловой инициативы учащихся; настроить их на  создание собственных творческих проектов по теме
	11. Предлагает набор разноуровневых по сложности и форме заданий для свободного  выбора 

12. Проводит подготовительную работу: комментарий к заданиям, варианты идей

13.  Работает консультантом
	12.Творческая работа в группах по выбору:

а) «Рекламное агентство» - рекламный проект;

б) афиша

в) пригласительный билет

	7


	Итог урока, задание на дом
	Разъяснение дифференцированного объёма работы на дом
	 Подводит итоги занятия: чему научились, что успели сделать, что предстоит закончить (Выбор задания уже определён),

 Запись в дневниках. 
	Афиша к школьному празднику (может быть конкурс  на лучшую).

Рекламный проект 

Пригласительный билет


Ход занятия:

1. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ МОМЕНТ (слайд №4)

· Приветствие учителя.

· Проверка готовности к уроку: включение компьютеров, распределение по группам; раздача пакетов заданий  и экземпляров газет.

· Напоминание о правилах работы с компьютером и работы в группах.

2. ЦЕЛЕВАЯ УСТАНОВКА
Учитель: Перед вами лежат газеты. Основной стиль газетных материалов публицистический. Какое  отношение они могут иметь к  нашему курсу «Деловое письмо и компьютер»? Требования к деловому стилю вы помните (слайд №4). Какими  жанрами деловое письмо может быть представлено в газете? 

· В газетах печатают объявления, рекламу, иногда бывает афиша. 

Учитель: Какой цели они служат? Что их объединяет? Почему вы их так быстро заметили?

· Их цель – привлечь внимание читателей к сообщению.

Учитель: Вот почему тема этого урока: «Прошу внимания!» (слайд №1)  Итак, вы уже поняли, какие жанры станут предметом нашего внимания. Объявление, афиша, реклама встречаются нам на каждом шагу и как будто хорошо знакомы. Что о них говорить? Но всегда ли мы можем  достоверно определить, с чем имеем дело?

Предлагаю группам выполнить задание 1: найти и предложить всем в качестве примера  А) объявления, Б) рекламу, В) афишу. (Выделите в газете текст фломастером, аргументируйте свой выбор)

Учащиеся зачитывают примеры, среди них есть такие, которые вызывают сомнения, споры, ибо одна группа взяла их в качестве объявления, а другая считает рекламой. . 

Учитель: Возникают спорные  решения. Почему? Что нужно, чтобы снять эти затруднения?

· Есть сходство. Нужно ещё узнать, по каким признакам  их можно различить. Определить, в чём заключаются отличительные особенности каждого жанра.

Учитель:  Вы  назвали главную учебную задачу урока: научиться различать  и правильно составлять, оформлять объявления, афишу, рекламу. (слайд №3)

3. АКТУАЛИЗАЦИЯ ЗНАНИЙ  по теме (слайды 6-10)

   1.Повторение опорных понятий: 

Учитель: Дайте определение словам(слайд №6):

Объявление - это письменное словесное извещение:  когда,  где,  что  и кто проводит. 

Реклама – это информация о товарах и видах услуг  с целью их реализации.

Афиша - вид рекламы:   красочно оформленное  объявление о спектакле, концерте, лекции… (Определения открываются по щелчку после получения вариантов ответов учащихся)

  2. Выполнение в группах задания 2: 

а) продолжить изучение своего жанра , воспользовавшись информацией на слайдах с целью найти отличительные особенности  каждого жанра(«пройти курсы повышения квалификации»): 

б) заполнить таблицу ответами на вопросы анкеты для своего жанра.


А. Служба объявлений – слайд 8


Б. Мастера афиши – слайд 9


В. Рекламщики – слайд 10

ПРОВЕРКА: обмен информацией, формирование ПАМЯТКИ (слайд №27); 

Выводы:   

	Объявление  
	строгая форма (план)

официальное и частное

краткая (цифровая) запись
	Пишут

Развешивают 

Публикуют  в СМИ

	Афиша
	красочный плакат

в публичных местах

сфера культуры и науки
	Рисуют

Печатают 

Расклеивают

	Реклама
	информация о товарах и услугах
лозунг 

призыв
	Создают

Делают 

Помещают в СМИ


4. ЗАКРЕПЛЕНИЕ ИЗЛОЖЕННОГО МАТЕРИАЛА

 Индивидуальная  или групповая работа с электронным обучающим пособием  в три этапа:

1)  Первичное закрепление: проверь себя: что это такое; впиши в таблицу,  

тест (слайды 13-16) .

2) ПРАКТИКУМ: с  самопроверкой или взаимопроверкой (работа в парах) исправь
объявление; узнай афишу; найди рекламу (слайды 17-20). 

3) СОЗДАЙ СВОЁ: напиши своё объявление, создай афишу, место для рекламы (слайды 21- 24).

Примечание:  1. Создавать свои документы можно на слайде презентации в рабочем режиме, можно в WORD  или, по желанию, на бумаге.



  2. Все ответы учащихся  при работе на компьютере  копируются и сохраняются в именных папках  учащихся, что даёт возможность учителю проверить их  после урока..
5.  СООБЩЕНИЕ НОВОГО МАТЕРИАЛА.

Жанры привлечения внимания в Интернете,  или Почему в Интернет легче войти, чем из него уйти?

1. Подготовленное сообщение учащихся «Из истории рекламы» (слайд 11).

2. Беседа с классом на тему «Такая разная реклама»  (слайд 12).


Учитель 

3. Сообщение учителя «Реклама в интернете» (слайд 26) и демонстрация примеров файлов: 


Реклама повсюду. Хорошая и не очень. Относиться к ней можно по-разному, а избежать – уже невозможно. Немалую долю информации на сайтах интернета  занимает вездесущая реклама.  В чём её специфика? Во-первых, интерактивность – возможность переходить от одной информации к другой с помощью гиперссылок. Во-вторых, мультимедийность: движущиеся, меняющиеся яркие изображения привлекают повышенное внимание и создают нужный эмоциональный настрой. Конечно, предельная сжатость, краткость информационного текста; например, рекламные баннеры  - это образ, слоган, телефон или электронный адрес сайта или рекламодателя. Высокую степень практичности  и наглядности рекламы в интернете представляют  так называемые интернет-магазины. ( выясняется значение выделенных терминов)
        Если  у нас в школе  появится выход в интернет, вы сможете  при желании  изучить, исследовать  поставленную вначале  проблему «Почему в интернете так легко забыться?» Это может быть исследовательский проект на тему «Способы привлечения внимания в сети Интернет»

6..  ОРГАНИЗАЦИЯ  ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

Работает творческая мастерская.

Учитель предлагает проявить творческую инициативу, выполняя один из мини-проектов (слайд 25), или создать  рекламное бюро :

· Представьте себе, что у нас  открылась  туристическая фирма. Вам
 заказали рекламный проспект о замечательных возможностях активного отдыха  в наших местах. Подумайте, о чём можно рассказать? Что показать? Как оформить? Лучше, если это будет групповой проект. А за основу можно взять шаблон брошюры в Microsoft Office. А может быть, это будет презентация. Выбор – за вами.
Задание  «рекламному бюро»: распределите обязанности, кто какую рубрику готовит, каждый оформит свою страничку. Одни готовят тексты, напарники подбирают видеоряд: картинки, фотографии,  символы.

Возможные варианты.  Название: Приезжайте – не пожалеете!




     Рубрики: Место на карте (географическая справка). Красота вокруг! (виды природы). Каждому – отдых по душе. 




7. ПОДВЕДЕНИЕ  ИТОГОВ УРОКА.

Что  мы узнали нового сегодня? Чему научились?
Что успели сделать?

1) Проверили себя  с помощью теста и практикума.

2) Создали собственные образцы афиши, рекламы и объявления.

3) Открыли рекламное агентство и начали выполнять заказ. 

4) Создан эскиз афиши

 А что дальше? Дома работа над проектом должна быть завершена.

Задание на дом.

 Выполнить на выбор: 
1. Рекламный проспект Туристическая фирма приглашает…
2. Рекламный проект Наша марка

3. Праздничная афиша 

4. Приглашение на праздник. 

Критерии оценивания творческих проектов:

- учтены ли особенности выбранного жанра;

- удачное использование речевых и изобразительных средств в оформлении проекта.

- аккуратность работы.

Список литературы:

· Щепина К.П.  Обучение деловому письму на уроках русского языка: Пособие для учителей. – М.: Просвещение, 1980.

· Ахбарова Г.Х., Скиргайло Т.О. Деловое письмо: пособие для учителей. – М.:Просвещение, 2004.
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